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classe :

Note

I  DEFINIR DES NOTIONS DU COURS – (7 POINTS)

1.1 Définissez la notion de « culture » - (2 points)

1.2 Définissez « groupe d’appartenance » et donnez un exemple (1.5 points)

       Définissez « groupe de référence » et donnez un exemple (1.5 points)

1.3 Citez deux exemples de valeurs, (2 points)

II –  expliquer des notions– (6 points)

SALUER REPOND A DES NORMES

L’expression « simple comme bonjour » devrait être proscrite…

Il faut donner 3 bises au cousin d’Annecy. En faire une quatrième à une Provençale en visite. Sans oublier de tendre la main à son petit cousin… Pour s’y retrouver, bonjour !  Les salutations varient selon les origines familiales et régionales. En fonction du contexte et des tempéraments. Et si chacun a sa façon de saluer, il ne viendrait à personne l’idée de s’y soustraire…. C’est une des première choses qu’on apprend à un enfant : le contact obéit à des règles (..).

Avec l’âge ou le changement de statut, la pratique évolue. Dès la maternelle, les enfants se saluent, se font des bisous. Puis prennent de la distance, y compris avec les adultes. Ce besoin de se montrer viril et mûr se traduit aussi avec les amis du même âge lorsque la poignée de main remplace le salut distant. Avec diverses variantes : la main qui va au cœur, (marque d’attachement), les poings qui se cognent ou les doigts qui se lacent, l’appartenance à un groupe. 

 Extrait de : « Le salut est dans le Bonjour », Michel HAJDENBERG, 

Article paru dans Libération lundi 30  août 2004

2.1. Définissez ces « normes » évoquées dans  le titre de l’article ? (2 points)

2.2 Expliquez la phrase soulignée dans le texte (2 points)

2.3. Pourquoi les manières de se saluer ne sont-elles pas universelles ? (2 points)




III – Observer /Analyser  (7 points)

L’image est utilisée dans le domaine  publicitaire pour raconter une histoire, nous émouvoir, nous sensibiliser … et finalement influencer notre comportement de consommation.

3.1 Observez cette image publicitaire et retrouvez  les dimensions relatives  à  l’émotion, Utilisez le tableau ci-dessous pour vos réponses.
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L’EMOTION DANS LA PUBLICITE

	Pistes de réflexion
	Votre Analyse

	Que nous « raconte » cette image ?
	

	Que percevez-vous des modes de vie de cette famille mise en scène ?
	

	Quelle est la valeur véhiculée par l’image ?
	

	Quelle est l’émotion exprimée ?


	

	Relevez des indices traduisant cette émotion :

· dans l’image,

· dans le texte.


	

	Quel est le but visé par cette publicité ?
	

	Quel est le résultat attendu en terme de comportement de la cible ?
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